Приложение 1.
Комментарий к деловой игре «Ярмарка предпринимательских идей»
        Учащимся предлагается разбиться на группы  по 3-4 человека и в течение 10 минут подготовить предложение  по развитию любого бизнеса. Каждое предложение должно содержать:
1) название будущей фирмы; 

2) краткую характеристику профиля деятельности;
3) обоснование «нужности» данного бизнеса в вашем регионе (городе, селе). 
     Затем участникам «мозгового штурма» предлагается высказать аргументы «за» и «против» предложенной предпринимательской идеи. По окончании работы можно предложить ребятам проголосовать за наиболее понравившийся проект.
                    Материалы к практической работе «Анализ рекламного рынка»
       Учащимся предлагается опросить определённую целевую аудиторию (например, родителей или одноклассников) на предмет их восприятия современной ситуации на рынке рекламы. Для этого ребята могут разбиться на рабочие группы. Итоги опроса выносятся на обсуждение на следующем занятии в виде плаката или презентации. Бланк опроса прилагается:

    1. Обращаете ли Вы внимание на рекламу? (выбрать 1 ответ)

         а) да, всегда;     б) да, часто,        в) иногда       г) нет

    2. Какая реклама вызывает у Вас наибольший интерес, сильнее влияет на Ваше желание      купить товар? (можно выбрать 2 варианта ответа)

        а) телевизионная       

        б) реклама на радио       

        в) реклама в газетах, журналах     

        г) реклама на улице (стенды, «растяжки»)

        д) «прямая» (рекламные листки, раздаваемые на улице или рассылаемые по почте)

        е) реклама в Интернете

    3. Может ли интересная реклама заставить Вас купить товар, который Вам в принципе не нужен?  

        а) да       б) нет                       

   4. Что в рекламе привлекает Вас сильнее всего? (можно выбрать не более 2 вариантов)

        а) «медийное», известное лицо,                    

        б) музыка                             

        в) броский рекламный слоган (лозунг)

        г) обещание скидок или призов  

        д) информация о цене товара       

        е) изображение товара

        ж) научные данные, подтверждающие эффективность или полезность товара

        з) свидетельства в пользу товара «простых людей»

  5.Проголосовали бы Вы за законодательное запрещение рекламы в СМИ?

       а) да    

       б) нет    

       в) скорее, за ограничение её количества

       г) только за запрет рекламы определённых товаров (указать, каких).

Анкетирование по итогам работы элективного курса.
          Данное анкетирование проводится по окончании изучения элективного курса и является формой обратной связи учителя и ученика. Результаты анкетирования педагог может использовать в своей дальнейшей работе.
 1.Почему Вами был выбран данный элективный курс?

     а) заинтересовала тема

     б) в будущем планирую заняться бизнесом

     в) поможет в выборе профиля дальнейшего обучения

     г) по совету  друзей, одноклассников, педагогов, родителей (нужное подчеркнуть)

     д) другое (по возможности, укажите, что)
2. Оправдала ли работа на курсе ваши ожидания?

     а) да    б) нет    в) частично

3. Перечислите  темы курса, вызвавшие у Вас наибольший интерес (не более 3).

4. Какие темы курса, на Ваш взгляд, раскрыты недостаточно полно?

5. Какие вопросы, интересующие Вас в рамках названия данного курса, Вы бы предложили внести в программу курса?

6. Собираетесь ли вы в будущем продолжить своё образование в классах социально – экономического профиля?

    а) да    б) нет    в) пока не определился (не определилась)
