	№ п/п
	Этап урока
	Содержание
	Средства обучения и деятельность преподавателя
	Ориентировочная дозировка времени, мин.
	Деятельность студентов

	1.
	Организационный момент
	
	
	2'
	

	2.
	Актуализация знаний студентов.

Тема: «Формирование спроса и стимулирование сбыта»
	Работа студентов по группам. Каждая группа представляет программу по ФОССТИС конкретного предприятия:

- Чибис

- Алпи

- ОАО «Мариинский ЛВЗ»

- ЧП «Успех»

Оценка программы преподавателем
	интерактивная доска
	18'
2'
	Представление творческой работы в виде группового отчета 4 – 4,5 мин.

	3.
	Целеполагание и мотивация
	Реклама является составной частью программы ФОССТИС и каждый коммерсант должен знать цели, задачи, функции, требования, правовую базу рекламы, уметь организовать рекламную  кампанию и оценить ее эффективность
	интерактивная доска

слайд 1, 2


	2'
	

	4.
	Изучение нового материала
	1. История возникновения рекламы

2. Понятие, цели, задачи,  функции и требования к рекламе

3. Правовая база рекламы

4. Классификация рекламы

5. Выбор темы и девиза    рекламной кампании
	интерактивная доска слайд: 3-10

объяснение преподавателя в виде беседы

краткие комментарии преподавателя

Презентация 

«Классификация  рекламы»; Видеоролики рекламы, беседа преподавателя; слайд: 11-17

работа с  учебником стр. 183-184 авт. Власова «Маркетинг»
	5'

7'

3'

25'

20'
	Сообщение студента

Отвечают на вопросы:

1. Что такое реклама?

2. Какие цели преследует реклама?

3. Какие функции выполняет реклама?

Задание на дом: 

законспектировать и ответить на вопросы:

- что входит в правовую базу по организации рекламной кампании?

- какие требования предъявляются к рекламе с точки зрения закона?

Работа студентов по группам: 

просматривают видеоролик рекламы и дают оценку рекламы в соответствии с классификацией

Студенты отвечают на вопрос:

Что является общим для всех реклам?

1. Работают по учебнику

Отвечают на вопрос:

Какие требования предъявляются к слогану рекламы

2. Игра - каждая группа должна вспомнить и назвать поочередно слоганы рекламы

	5.
	Осмысление и систематизация
	В течение занятия
	
	
	Индивидуальная деятельность студентов

	6.
	Рефлексия
	В течение занятия

В конце занятия
	Выявление трудностей, возникших у студентов в изучении материала.

Какая информация, полученная на уроке, является для Вас наиболее интересной?
	
	

	7.
	Подведение итогов
	Оценка преподавателем    работы групп и отдельных студентов
	
	5'
	

	8.
	Домашнее задание
	
	
	3'
	1. Опорный конспект

2. Законспектировать Правовая база ФЗ «О рекламе» № 108-ФЗ от 18.07.95

3. Учебник стр. 178-185 авт. Власова «Маркетинг»

4. Самостоятельная внеаудиторная работа:

    написать изложение на тему:

 - моя любимая реклама

  - реклама, которая мне не нравится


