Приложение I
Информационный лист
Задание

1. Выделите, пожалуйста, для представителей каждой из предложенных целевых групп наиболее типичные личностные ценности.

2. Сформулируйте рекламные слоганы и уникальное торговое предложение компании сотовой связи для каждой целевой группы.
Целевые группы

1. Школьники старших классов

2. Пенсионеры

3. Школьные учителя

4. Частные предприниматели

5. Представители научной интеллигенции

6. Сотрудники правоохранительных органов

7. Студенты

8. Рабочие

9. Домохозяйки

10. Молодые родители

Личностные ценности определяют главные и относительно постоянные отношения человека к миру, себе и другим людям. Личностные ценности — это осознанные и принятые человеком общие смыслы его жизни.

· Идеологические ценности включают в себя любые идеи, все, что связало

            с творчеством, религиозные и политические идеологии, все, что связано

            с информацией.

· Материальные ценности включают в себя все, что непосредственно связало с деньгами в широком смысле: деньги, зарплату, накопления, карьеру, место работы, должность, перспективы служебного роста, профессиональное образование и т.д.

· Эмоциональные ценности включают в себя все переживания характерные для человека: любовь, дружба, ненависть, месть, покой, душевное равновесие, гордость и т.д.

· Витальные ценности включают в себя все, что связано с самой жизнью:

             сохранение жизни, сохранение и укрепление здоровья, продолжение рода, дети,

             семья, экология, забота о родителях и т.д.

