Социальная и личностная ориентация СМИ

СМИ


                   ЛИЧНОСТЬ                                                                        ОБЩЕСТВО

1. Эмоциональность                                                 1. Отказ от откровенной пропаганды, «НО»:

2. Лингвистические средства – прямое                   - завуалированное манипулирование 

обращение к читателю, слушателю, зрителю.          общественным сознанием (например, две                    

                                                                                       точки зрения (атрибуция)   

                                                                                    - лингвистические средства:  

                                                                        структурирование текста, оценочная   лексика.

